BYGG FORMAGA
FA DET ATT HALLA

Syftet med en genomlysning av kommersialiserings-
mognad ar enkelt: att ge en konkret bild av hur

redo en idé, I6sning eller teknologi ar att na
marknaden — framgangsrikt. | stillet for att gissa

er fram far ni ett beslutsunderlag som visar vad

som redan ar pa plats, vad som saknas och vad

som behover sdkras innan ni satsar storre resurser.

fran INNOVATION360 bedomer ni systematiskt de
faktorer som avgor marknadsframgang: marknadsbehov,
vardeerbjudande samt teknisk och affarsmassig
genomforbarhet. Resultatet blir tydliga insikter.om
fallgropar och mojligheter—.i tidynar det fortfarande

gar att justera kursen utan att.det kostar en mindre
formogenhet. Nifardessutom en VISUELL RAPPORT som
stod for beslut; investeringsdialoger och partnerskap:
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CRT passar nar ni behover fatta smarta beslut innan ni skalar upp:
Infor lansering eller skalning.
|l investerardialog och due diligence.
For strategisk prioritering mellan projekt.
Vid utvardering av spin-offs eller interna innovationsinitiativ.

For att bygga samsyn mellan ledning, salj och utveckling.

VARDEERBJUDANDE : hur tydligt och differentierat ?
KUNDFORSTAELSE : behov, drivkrafter och betalningsvilja.
AFFARSMODELL: intaktslogik, skalbarhet och kanaler.

TEAM & FORMAGA : dgarskap, kompetens och exekveringskraft.
TEKNIKMOGNAD : funktion, produktion och IP.

TIMING & MARKNADSFONSTER: rédtt tid och rdtt mognad i marknaden.
RISKER & REGULATORIK : hinder och plan for hantering.

RESURSER & PARTNERSKAP: kapital, ndtverk och stodstrukturer.

Resultaten visualiseras i en radar-eller matrisgrafik som gor
det ldtt att se var ni ar starka — och var ni behover sakra upp.

Ni minskar risken-for dyra misstag och kan snabbare fatta
valgrundade beslut om hur projektet. ska utvecklas, finansieras
eller'skalas. Det 6kar sannolikheten for langsiktig framgang —
eftersom innovationsarbetet bygger pa relevanta analyser och
Iopande justeringar utifran konkreta marknadsinsikter.
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